ORIFLAME PORADCA:
VYBER SVOJEJ KOZMETIKY

PODROB PRISNYM KRITERIAM.

novinky kampane 12 (13. 8. - 2. 9. 2018)

radit, ¢o je naozaj délezZité a najmd - preco!

FAKT C. 1: DOVERUJ IBA KOZMETIKE S KLINICKY POTVRDENYMI VYSLEDKAMI.

Vyber kozmetiky je v dnednej dobe naozaj narocny. Kozmetickych pripravkov je mnozstvo

a my ako spotrebitelky sa ¢asto orientujeme najméa podla reklamy a marketingu tej-ktorej

znacky. Faktom vsak je, ze o produktoch, ktoré aplikujeme priamo na svoje telo, ¢im auto-

maticky determinujeme svoje zdravie, by sme toho mali vediet o Cosi viac.

Oriflame poradca ti jednoznacne radi - po inych, ako klinicky testovanych produktoch,

ani nesiahni. V prvom rade si neméze$ byt ista bezpeénostou daného produktu. V rade

druhom nevie$ ni¢ o jeho efektivite. Nie je vSak klinicky test ako klinicky test. Oriflame

vykondva realiza¢ne aj finanéne ndroc¢né klinické testovania s charakterom placebo.

Svoje produkty tak podrobuje bezprostrednej a priamej komparécii s produktami konku-

rencie, ktoré sa prezentuju rovnakymi alebo velmi podobnymi vlastnostami. Na zéklade

toho Oriflame presne vie, ktoré vyvinuté produkty su vhodné na umiestnenie na trh, preto-

Ze su konkurencieschopné aj v porovnani s luxusnymi a naozaj drahymi znackami. Klinic-

ké testovania Oriflame su navyse plne v kompetencii pocitacov, vdaka ¢omu nedochddza

k ziadnym odchylkam ¢&i zlyhaniam l'udského faktora.

V aktudlnom kataldgu ti Oriflame prindSa - ako inak - klinicky testovanu revoluénu Spirdlu The ONE Won-
der Lash 5v1 XXL. Speciélna kefka s patentovanou technolégiou Dual Core bola vyvinuté $peciédlne pre
Oriflame. Klinické testy potvrdili, Ze tdto novinka dodava kazdej jednej mihalnici o 49 % viac objemu.
Spotrebitel'sky test navyse potvrdil, ze $pirdla poskytuje 5 vyhod: dizku, objem, oddelenie, natocenie
a starostlivost. Vdaka komplexu Pro Lash totiz mihalnice nielen skrésli, ale aj do hibky vyzivi. Spokojné
zékaznicky tiez potvrdili, Ze Spirdla sa nezlepuje, nedrobi ani nerozmazava.

Spirdla The ONE Wonder Lash 5v1 XXL, 8 ml, 34107, 8,90 eur, s. 2-3.

FAKT. C. 2: RUZ V KABELKE NOSIi AZ PRIBLIZNE 80 % ZIEN NAD 15 ROKOV.

Je to pozitivny fakt, pretoze riz dnes nie je iba o pigmentdacii pier, ale aj o ich vyzive
a hydratacii. Aj oblibeny matny riz na pery The ONE Super Matte ich vyhladzuje
a zvlacnuje, pricom podla spotrebitel'ského testu ich zanechd naddherne matnymi po
dobu az 11 hodin! Teraz ndjdesS v ponuke aj limitovanu ediciu novych 5 odtienov,
ktoré ta pripravia na pomaly sa bliziace jesenné dni.

Kym na narGzované pery dbd vacsina zien, na starostlivost o svoju plet uz menej. Z na-
Sich skisenosti dokonca vyplyva, Ze mnozstvo Zien zaklady starostlivosti o svoju plet ani
neovldda. Vsetky dolezité informdcie ndjde$ online na nasej stranke. Novinkou v rade
starostlivoti o plef je aj hibkovo ¢istiaca plefova maska do sprchy Pure Skin uréena na
mastnu plet. Jej pouzitie ti zaberie cca. 1 minltu, no vysledkami su jasnejSia a matnejSia
plet a vycistené pory. Obsahuje prirodny vytazok z guarany a komplex Detect s kyselinou
salicylovou, ktoré plet Cistia, zmatnuja a osviezuja.
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V starostlivosti o plet ti bude ndpomocné aj dal$ia novinka - bavineny uterak na
Cistenie pleti. Vyuziva sa v dvoch krokoch: na vzorovanu stranu nanes cistiaci gél
a vycisti nim plet, hladkou stranou odstran zvysky tohto gélu.

Matny rdz na pery The ONE Super Matte, 1,7 g, 33856 -
33859, 7,90 eur, s. 6-7.

Hibkovo ¢istiaca pletovd maska do sprchy Pure Skin,
50 ml, 34049, 4,90 eur, s. 65.

Bavlneny uterdk na Cistenie pleti, 30898, 2,49 eur, s. 69.

FAKT. €. 3:1Z 10 ZIEN MA DOMA MINIMALNE 10 KABELIEK.

Bespoke Offers zrealizoval prieskum zamerany na vztah zien ku kabelkdm a taskdm. Vyplynulo
z neho, ze 1z 10 zien méd doma minimalne 15 tasiek, takmer polovica ich m& minimdlne 7. Priemernd
suma, ktorl zeny minu na novu kabelku, predstavuje 45 eur. Napriek tomu, Ze kazdé z nads ich ma
doma viac, drvivd vacsina ddm v prieskume tvrdila, Ze najcastejSie nosime jednoducho tu, ktoru
mame najradsej. Pri vybere kabelky nds podla prieskumu najviac ovplyvnuju jej velkost a dlozny
priestor. Poslednou zaujimavostou je, Ze mensina Zien si kabelku kupuje iba v pripade potreby. V&c-
$ina z ndas si ju kupuje jednoducho pre radost.

Urob si radost s Oriflame, ktory v katalégu 12 prichddza s novymi jesennymi kolekciami. Okrem
trendy bizutérie, hodiniek, Satiek ¢i inych doplnkov fa v ponuke oslovi hned viacero tasiek! Kabelka
Abby mé& vnitorné zapinanie na magnet a ramienko nastavitelnej dizky. Kabelka Olivia vinovo-
cervenej farby ma neprehliadnutelny trendovy dizajn a luxusné vnutro. Kabelka Lizze ta oslovi
jesennou horcicovou farbou a krdsnym retro dizajnom. Kabelka Laura pdsobi luxusnym dojmom,
je nizsia a velmi univerzalnej zemitej farby. Kabelka Laura je zdobend Zeleznou retazou a textilnou
dekordaciou, je netradi¢nej zelenej farby. Napokon kabelka Odette zaujme najma ddmy preferujice
mensie Stylové kabelky.

Ku kazdej z kabeliek si m6zes dopasovat dalSie doplnky z rovnakych kolekcii. Ich klti¢ovymi trendami
su rézne tvary, klasicky britsky tvid, retiazky a retiazkové doplnky - jednoducho v nich je citit vplyv
trendov britského univerzitného Zivota pocas 50. a 60. rokov 20. storocia.

Kabelka Abby, 31526, 19,99 eur, s. 20-30.
Kabelka Olivia, 31508, 34,99 eur, s. 22-23.
Kabelka Lizzie, 31563, 29,99 eur, s. 24.
Kabelka Linka, 31524, 34,99 eur, s. 26.
Kabelka Laura, 31561, 29,99 eur, s. 27.
Kabelka Odette, 31510, 24,99 eur, s. 29.

FAKT C. 4: PRIEMERNY MUZ POTREBUJE NA KUPU NOVEJ VONE PRIBLIZNE
30 SEKUND.

Jeho rozhodnutie, ¢i kupit, alebo nie, je jednoducho velmi rychle. Zendm to podra prieskumu Scentiments
trvd 10 - 20-krét dIhsie. Z prieskumu tiez vyplnulo, Ze kym Zena si novu vonu dopraje priblizne kazdy me-
siac, muz si ju kdpi priemerne 2-krdt za rok. Damy si vSak kupuju zva¢sa mensie balenia ako pani.
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Oriflame teraz muzom prindsa modernu toaletnd vodu
Venture Power vystihujdcu urbarny zivotny styl. Vonia po
ciernom kardamone, sicilskom bergamote a paculi, ktoré
nositela vone nabiji energiou a sviezostou.

Toaletnd voda Venture Power, 100 ml, 33951, 25,90 eur,

FAKT C. 5: URCITYM STUPNOM REDNUTIA VLASOV TRPIA AZ DVE TRETINY ZIEN.

Rednutie vlasov je sice skér muzskou doménou (az 25 % z nich zaznamendva stratu vlasov
este pred svojim 30. rokom Zivota), ¢oraz viac sa s tymto problémom stretdvaju aj zeny. Pri-
¢iny su rézne - stres, menopauza, nedostatok vitaminov a minerdlov... Oriflame sa so svojim
vedeckym timom pozrel aj na tento problém. Vysledkom je novy Sampén a kondicionér na
rednuce vlasy s jablkom a bambusom Love Nature, ktory je ur¢eny Specidlne na starostlivost
o rednuce vlasy. Jablko a bambus s v boji proti spominanému problému velmi silnymi hraémi.
Jablko je bohaté na antioxidanty a bambus je zndmy tym, Ze vlasom doddva silu a poddajnost.
Vlasy tak spolo¢ne nielen &istia a posiliuju, ale aj ufahéujt ich poddajnost. Sampén je navyse
biologicky rozlozitelny, neobsahuje silikén a je dermatologicky testovany.

Medzi novinkami na starostlivost o vlasy potesia aj kefa na rozéesavanie vlasov Styler a poméc-
ka na cistenie kefy na vlasy Styler.

Sampon a kondicionér na redntice viasy s jablkom a bambusom
Love Nature, 250 ml, 34097, 5,50 eur, s. 119.

Kefa na rozCesdavanie vlasov Styler, 29998, 5,90 eur, s. 139.
Pomd&cka na Cistenie kefy na vlasy Styler, 30923, 5,90 eur, s. 139.

FAKT C. 6: NAJOBLUBENEJSIE FORMY DEZODORANTOV SU SPREJOVY A GULOC-
KOVY DEZODORANT.

V priemere az 58 % Eurépanov preferuje dezodoranty v spreji a 26 % gulockové
dezodoranty. Iba 6 % siaha po tuhych. Ak na teba tato Statistika sedi, v tom pri-
pade ta Oriflame urcite potesi svojou novou ponukou! Novinky z radu Activelle
zaruc¢uju dlhotrvajlicu sviezost, su jemné k pokozke, obsahuju antibakterialny
limetkovy a eukalyptovy olej, maju Cistiace Gcinky a poskytuju az 48-hodinovu
ochranu (vyplynulo zo spotrebitel'ského testu). Nové sprejovy dezodorant Acti-
velle Purifying & Protecting a gul'6ckovy antiperspirac¢ny dezodorant Activelle
& Protecting navyse nezanechdvaju na obleceni zZiadne stopy, st dermatologic-

ky testované a neobsahujl alkohol.

Sprejovy dezodorant Activelle Purifying & Protecting, 150 ml, 34015, 6,50 eur,
s. 146-147.

Gulbckovy antiperspiracny dezodorant Activelle & Protecting, 50 ml, 34014,
4,50 eur, s. 146-147.

Pozri si cell ponuku v kataldgu a najdi eSte viac produktov, ale najma informdcii
o sprévnej starostlivosti o plet a trendovom liceni na www.oriflame.sk.

Pre viac informdcii kontaktuj perla.zincikova@applepie.sk.
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